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广州视源电子科技股份有限公司
投资者关系活动记录表

                                                      编号：2018-05
	投资者关系

活动类别


	□特定对象调研     □分析师会议
□媒体采访         □业绩说明会
□新闻发布会       □路演活动
□现场参观         √其他 (电话会议)

	参与单位名称及人员姓名
	Guotai Junan Assets；Marco Polo Pure Asset Management；China Re Asset；元大投信；华商基金；中信建投资管；中邮创业基金；安邦资产；中海基金；圆信永丰基金；万丰友方；南方基金；中信证券；东方资管；招商基金；星石投资；富国基金；天弘基金；汇添富基金；华夏基金；民生通惠；韩国投资信托；神农投资；中银投资；中银基金；中信建投证券；中信建投基金；中润投资；中金公司；中国颜宏基金；浙商资本；浙商证券；昭图投资；粤新投资；远策投资；翼虎投资；易方达基金；壹玖资产；巽升资产；兴业证券；兴业基金；兴全基金；西证创新投资；西南证券；万家基金；同花顺；唐丰投资；泰康资产；盛盈资本；万山资本；中金蓝海资产；久泰投资；景鸿资本；尚雅投资；朴易资产；前海人寿保险；浦发银行；平安信托；民生加银基金；每市科技；景阳投资；光大证券；大禾投资；辰阳投资；涌贝资产；新华基金；熙山资本；中汇金投资；昶元投资；瑞民投资；南山人寿保险；明曦投资；路宝投资；兰度基金；景顺长城基金；建信养老金；华鑫基金；华润基金；河床资本；国投瑞银基金；东方证券；东北证券资管；博泽资产；博时基金

	时  间
	2018年8月30日 

	地  点
	电话会议

	上市公司接待

人员姓名
	副总经理、首席风控官谢勇；副总经理、董事会秘书程晓娜；证券事务代表刘洁；投资者关系专员陈晶晶

	投资者关系活动主要内容介绍
	一、2018年上半年公司经营情况和财务状况简介
二、投资者与公司互动问答环节
1、液晶显示主控板卡收入大幅增长的原因？

 答：2018年上半年，液晶显示主控板卡业务实现收入35.96亿元，同比增长72.77%，收入大幅增长的主要原因为：面临液晶显示主控板卡部分原材料电子元器件缺货及涨价的严峻形势，公司继续深入挖掘市场潜力，凭借产品创新优势和供应链整合能力，进一步提升了产品的市场份额；同时，产品结构优化，智能板卡的出货量占比大幅提升，约占公司上半年液晶显示主控板卡出货量的35.45%。
2、液晶显示主控板卡毛利率下滑的原因？

答：报告期内，液晶显示主控板卡部分原材料如多层陶瓷电容、MOS管等持续缺货及涨价，导致原材料采购成本持续上涨；同时，受人民币贬值因素影响，公司进口原材料采购成本增加。因此，液晶显示主控板卡业务的毛利率同比下降3.41个百分点，降至11.74%。

3、教育业务收入增长的原因？

答：2018年上半年，教育业务多媒体产品事业部的交互智能平板产品实现营业收入18.36亿元，同比增长46.96%，主要原因：（1）IWB整体市场销量继续增长，从产品形态来看，交互智能平板产品形态继续替代投影式白板；（2）公司希沃（seewo）交互智能平板产品自身技术优势和渠道优势持续提升品牌竞争力，产品市场份额有所提升；（3）交互智能平板产品结构优化，货值较高的大尺寸机型上半年出货占比提升。 

4、教育业务几个新事业部的业务进展情况？

答：上半年总体来看，多媒体事业部交互智能平板作为主力产品保持快速增长，智慧黑板等新产品暂未构成主要收入贡献，学务、教务、校务三个事业部主要处于产品打磨和业务模式确认的阶段。

多媒体事业部致力于为K12用户数字化教学提供硬件环境支撑，产品涵盖多媒体显示、音视频采集及教学周边三大类产品系列。学务事业部主要围绕学生学习进行产品开发以及提供数据服务，产品分为学生平板和学生笔记本两大产品线。教务事业部以提升教师授课效率、班级管理效率、及家长的亲子教育效果为目的进行产品开发与数据服务，提供希沃白板5，班级优化大师，希沃信鸽三款核心产品。校务事业部通过自主开发和行业产品整合方式为K12用户提供数字化校园应用工具和解决方案，产品涵盖设备管控、运维数据呈现、班级文化展示信息化系统三个领域，同时，校务事业部通过行业整合方式，为用户提供一站式的采购服务。

5、会议市场的发展空间？目前的竞争格局如何？上半年公司会议业务的布局情况？

答：国内目前约2,000万间会议室，完成覆盖需要一个相对长的过程，目前市场刚刚起步，竞争比较激烈。上半年，公司的会议业务已初步完成全国经销与服务网络部署、线上渠道布局、行业及大客户直销团队建设。在推广层面，MAXHUB针对全用户提供免费试用的体验，展开全国各区域大范围推广，进一步打开产品及品牌的用户认知。在技术及产品层面，MAXHUB凭借产品研发能力，加快产品迭代速度，不断引领产品发展趋势，保持了市场的领先地位。

6、能否介绍一下上海仙视的经营情况？

答：公司今年2月份收购上海仙视电子科技有限公司，3月份纳入公司合并报表。上海仙视主营业务为数字标牌产品的研发和销售，其主要客户为分众传媒。自购买日至半年报披露日，该公司的收入为2.2亿元，净利润1,488万元。
7、能否介绍一下今年上半年人员增长情况？人力成本大幅增长？

答：公司根据业务发展的中长期需要来制定人员增长的规划。今年上半年，公司人员增幅符合预期，技术研发人员仍保持较高占比。

8、孵化业务进展如何？

答：公司一直怀着创业者的心态，鼓励内部创新、创业，培育孵化新业务，寻找新的业务发展方向。上半年，公司在汽车电子、健康医疗等新业务领域持续开展市场研究，加大研发投入和产品开发力度，完善新业务领域的专业团队建设，积极培育业务发展的新增长点。其中，汽车电子业务定位于前装市场，投入周期较长，目前仍处于客户拓展阶段；健康医疗业务主要研发和销售各类医疗信息化产品及服务，近期已有医院试点案例。

9、营业收入分产品构成时的“其他”包括哪些产品或业务？

答：半年报营业收入构成按产品分类时，将营业收入分为液晶显示主控板卡、交互智能平板、其他三大类。“其他”主要包括商用显示的各类周边产品、数字标牌产品和其他新业务。

	附件清单（如有）
	无

	日  期
	2018年8月30日
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